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m360奖创立于2013年，隶属于媒介360平台 media360.info。作为面向商业创新、营销传播
与媒介投资的专业奖项体系，m360奖以持续表彰商业创新实质及长期资产，驱动企业实现更
稳增长、更高效率、更可控风险与更可持续复利 及 创+共益创新。
依托媒介360自2008年以来的长期研究能力，战略智库与产业连接能力，M360奖将商业创新
增长视为系统工程。为此，m360奖构建覆盖增长关键变量的十大赛道：营销创新、媒介创新、
内容创新、电商增长创新、品牌科技创新、AI+创新、新消费创新、YOUNGJOY潮流青春创
新、全球&区域创新、商业增长创新，以体系化视角衡量企业在不同环节的创新能力与可持续
增长动能。
2026年，第13届M360奖完成关键升级：立足大中华区，面向全球上升为“全球商业创新奖”。
这不仅是范围扩展，更是尺度跃迁——以全球创新坐标系对标卓越标准，强调可验证的实效、
可迁移的机制、可持续的增长质量。
依托 media360.info 的专业内容与商业战略智库能力，m360奖将对入围与获奖案例进行持
续传播、专题研究与方法论沉淀，让奖项从“年度荣誉”进化为“长期资产”，持续赋能企业
获得更高质量、更可持续的商业增长。

3000+
企业

10000+
优秀案例

10
赛道

2013
创立于

m360 奖 简介



m360 奖 价值及复利



• 提升品牌影响力及口碑，增强品牌资产

• 展现品牌营销创新性

• 权威认定营销高投资回报率

企业 / 品牌/ 广告主

代理公司/ 代理商

平台 / 媒体

• 展现服务机构创新增长能力，促进获客

• 突显服务机构的前瞻战略及综合解决方案能力

• 服务机构对品牌的高营销传播投资回报率

• 突出平台/媒体价值、内容、创新及影响力

• 展现媒体的转化品牌需求及目标达成的能力

• 体现平台/媒体营销传播力及投资回报

创意热店/制作公司
• 体现创意创新增长综合解决方案的能力 

• 突出产品力及对生态伙伴的增长贡献

• 树立业界专业影响力及增长回报标杆

m360奖参赛主体生态及参赛价值影响力 



M360 奖 获奖公司权益

1.媒介360及MSAI 智库权威认证
获奖企业获得 媒介360及MSAI智库联盟 专业认证与年度荣誉标识。
2.媒介360全域传播
media360.info + 自媒体矩阵专题发布与持续报道。
3.案例入库与长期沉淀
入选 M360年度案例库，形成可被引用与对标的长期资产。
4.高层专访与观点输出
获金奖公司有机会参与企业高层专访/圆桌对话，强化战略叙事与行业话语权。
5.平台专场直播/发布
M360平台专场直播或发布，集中释放品牌与案例影响力。
6.生态连接与共创机会
优先进入 M360峰会/闭门共创会/智库共研，对接合作与资源协同。

获奖公司综合回报值：
¥50,000–¥200,000+
可量化传播价值+长期影响力资产

赢得当下的增长证明，获得面向未来的专业认可
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十大赛道设置M360 奖 商业增长10大赛道
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M360奖十大赛道覆盖商业增长的关键变量，从营销创新、媒介创新、内容创新到电商增长创新、品牌科技创新、AI+创新，
再到新消费创新、YOUNGJOY潮流青春创新、全球区域创新、商业增长创新，形成一张完整的增长地图，帮助企业在不同
环节找到自己的创新优势与增长抓手。
期望参赛公司能够把项目从单点案例升级为可复制的增长机制，并进一步沉淀为长期资产与可持续增长能力。



1.营销创新奖 
MARKETING INNOVATION

2.媒介创新奖
MEDIA INNOVATION

3.内容创新奖
CONTENT INNOVATION

4.电商增长创新奖
EC GROWTH INNOVATION

5.品牌科技创新奖
BRANDTECH INNOVATION

饮料 全媒体/融媒体 品牌媒体IP 全电商ROI增长 品牌科技创新

食品 AI 媒体 综艺 即时零售 品牌互动体验科技

日化美妆 长视频/电视 剧集 兴趣电商 品牌营销科技

交通出行 中视频/短视频 纪录片 搜索电商 品牌开放科技创新平台

奢侈品 KOX/KOB/KOL/KOC/KOS 电影营销 直播电商 品牌科技活动

酒类 社会化媒体 游戏/电竞 社区/团长电商 品牌科技创新机构服务商

家电/智联/巨身机器人 效果转化 活动 私域电商增长

手机数码 NEWTV/OTT 体育 跨境电商

网络服务 资讯类媒体 直播 O2O电商

电子商务 搜索类媒体 短剧 C2B定制电商

医药大健康 直播/电商类媒体 音乐

移动通讯 户外/新场景 播客 　

金融保险 影院与电影 二次元 　

服装鞋帽 有声媒体/播客/电台 空间内容 　

零售及快餐 社区/社群媒体 XR/VR/MR科技沉浸式 　 　

娱乐休闲旅游 平面及印刷媒体 科技艺术商业融合 　 　

房地产 　 社会共益 　 　

母婴 　 　 　

宠物 　 　 　

家居 　 　 　 　

M360奖赛道 十大赛道（I）



6.AI+创新奖
AI PLUS INNOVATION

7.新消费创新奖
NEW CONSUMPTION 

INNOVATION

8.YJ潮流青春
创新奖

YOUNG JOY INNOVATION

9.全球&区域创新奖
GLOBAL REGIONAL 

INNOVATION

10. 商业增长创新奖
BUSINESS INNOVATION

AI+商业转型企业品牌 新消费品牌 YOUNG JOY青年潮流品牌 全球化 （出海、一带一路等） 全链商业增长品牌

AI转型平台、媒体 新消费营销创新 YOUNG JOY青年媒体 区域（长三角、粤港澳等） 全链商业增长平台

AI+营销自动化 成熟品牌新消费突破创新 YOUNG JOY 青年内容 本地服务 全链商业增长代理商

GEO 新消费平台 YOUNG JOY青年潮流活动 全链商业增长创新奖

AI+数智/智联生态系统 YOUNG JOY青年潮流机构 　 全链经营模式创新奖

AI+ 商业机构、服务商 　 　 　 绿色/低碳/ESG可持续商业品牌

AIGC（AI生成内容） 　 　 　

　 　 　

M360奖赛道 十大赛道（I）



1.营销创新奖 
MARKETING INNOVATION

饮料

食品

日化美妆

交通出行

奢侈品

酒类
家电/智联用品

手机数码

网络服务

电子商务

医药大健康

移动通讯

金融保险

服装鞋帽

零售及快餐
娱乐休闲旅游

房地产

母婴

宠物

家居

综合



2.媒介创新奖
MEDIA INNOVATION

全媒体/融媒体

AI 媒体

长视频/电视 

中视频/短视频

KOX/KOB/KOL/KOC/KOS

社会化媒体

效果转化

NEWTV/OTT

资讯类媒体

搜索类媒体

直播/电商类媒体

户外/新场景

影院与电影

有声媒体/播客/电台

社区/社群媒体

平面及印刷媒体



3.内容创新奖
CONTENT INNOVATION

品牌媒体IP

综艺 

剧集

纪录片

电影营销

游戏/电竞

活动

体育

直播

短剧

音乐

播客

二次元

空间内容

XR/VR/MR科技沉浸式

科技艺术商业融合

KOL



4.电商增长创新奖
EC GROWTH INNOVATION

全电商ROI增长

即时零售

兴趣电商

搜索电商

直播电商

社区/团长电商

私域电商增长

跨境电商

O2O电商

C2B定制电商



5.品牌科技创新奖
BRANDTECH 
INNOVATION

品牌科技创新

品牌互动体验科技

品牌营销科技

品牌开放科技创新平台

品牌科技活动

品牌科技创新机构服务商



6.AI+创新奖
AI PLUS INNOVATION

AI数智化转型企业品牌

AI数智化转型平台、媒体

M.A营销自动化

营销科学

数智/智联生态系统

AI数智化转型机构、服务商

AIGC（AI生成内容）

元宇宙/WEB3/区块链/数字人



7.新消费创新奖
NEW CONSUMPTION 

INNOVATION

新消费品牌

新消费营销创新

成熟品牌新消费突破创新

新消费平台



8.YJ潮流青春创新奖
YOUNG JOY INNOVATION

YOUNG JOY青年潮流品牌

YOUNG JOY青年媒体

YOUNG JOY 青年内容

YOUNG JOY青年潮流活动

YOUNG JOY青年潮流机构



9.全球&区域创新奖
GLOBAL REGIONAL  

INNOVATION

出海（全球化、一带一路等）

区域（长三角、粤港澳等）

本地服务



10.商业增长创新奖
BUSINESS INNOVATION

全链商业增长品牌

全链商业增长平台

全链商业增长代理商

全链商业增长创新奖

全链经营模式创新奖

绿色/低碳/ESG可持续商业品牌



m360 奖 评审机制

两阶段评审：一线实战评审（线上）＋战略终审评审会（线下评审｜入围案例路演）

I. 一线实战评审（线上）面向全部参赛案例开展线上评审
由品牌方、平台/媒体与服务机构 及智库机构 的一线实战评委组成评审团。评审将围绕上述八大维
度进行结构化打分与评语沉淀，重点检查“证据链完整性”（目标—策略—执行—数据—机制）与
“可复制性”，形成入围名单与终审推荐。

II. 战略终审评审会（线下评审 + & 入围案例路演）

入围案例进入终审，由战略级评委集中评议，并通过真实案例分享 （入围真实案例路演）完成关键
问题答辩与对标。
入围企业以真实业务场景进行8分钟路演，围绕八大维度提交核心证据：增长从哪里来、效率如何提
升、媒介投资如何配置、AI如何驱动、风险如何控制、机制如何迁移；
终审最终确定获奖名单与年度大奖，并提炼可被行业借鉴的标杆方法



销量贡献

品牌贡献

用户关系

传播力

创新力

成本效益

社会价值

生态圈发展推动力

8
大案例评审维度

m360 奖 评审维度



3
大案例评审团

一线实战评审团
创+ 新青年智库评审团

战略
评审团

企业/品牌/广告主、
平台/媒体、服务机构/代理商高层

MSAI奖项评审团
MSAI营销科学∞艺术智库专业评审团

m360 奖 评审团构成



m360奖往届获奖案例



m360奖往届获奖案例



m360奖 参与的全球品牌 (部分）



m360奖 参与的中国本土品牌及媒体 （部分）



第12届m360奖战略终审会



第12届M360奖&创+创新共创
会



第12届 m360奖颁奖典
礼



历届 m360奖颁奖典礼



2026/03/12
报名早鸟价结束时间

2026/01/20
奖项启动

2026/5/20
报名截止

2026/7
一线实战评审

2026/8
战略终审

2026/9-10
m360奖颁奖典礼

奖项时间线

启动
仪式

案例
征集

报名
截止

一线实
战评审

战略
终审

颁奖
典礼



奖项报名费及规则

2026.03.12 2026.5.20



参赛洽询：m360奖项组



021-52406228 或  139 1853 8911

rossi wong@media360.info  或  award@media360.info

M360奖项总监 

联系电话

参赛邮箱

联系人二维码

Rossi Wong

媒介360主站
www.media360.info


